MARKETING Y NEGOCIOS
INTENACIONALES




¢POR QUE ESTUDIAR

MARKETINGY NEGOCIOS?

Podras convertirte en un profesional altamente competente
y capacitado en gestion estratégica organizacional. Ademas,

" tus conocimientos estaran basados en principios cientificos
F\ y estadisticos orientados a la productividad, crecimiento y
bienestar empresarial.

PERFIL DEL EGRESADO
COMPETENCIAS GENERALES

Desarrollo espiritual:
Desarrolla una relacion intima con Dios

demostrando acciones de servicio misionero.

W@ Vida saludable y sustentabilidad:
Desarrolla habitos de vida saludable y compromiso
con el cuidado del medio ambiente.

Desarrolla el pensamiento critico y creativo
para la solucion de problemas.

@ Pensamiento de orden superior:
<

Comunicacion eficaz verbal y escrita:
<\ Utlizalos conocimientos y habilidades verbales - %
para expresar, comprendery producir textos ,
eideas. M

@} Habilidades Digitales:

Aplica tecnologias de vanguardia para dar
solucion a las probleméticas del entorno académico.




COMPETENCIAS ESPECIFICAS

Disefar el proceso administrativo para alcanzar
los objetivos organizacionales.

~  Formular un sistema de potencial humano mediante
/ M los procesos de organizacion, incorporacion, desarrollo,
I\ cvaluadon y recompensa.

Aplicar la gestion organizacional y el desarrollo de
personas con el fin de potenciar la empresa.

Aplicar la gestion organizacional con el fin de
potenciar el estado de flujo efectivo.

O
ﬁﬂ] Producir conocimiento cientifico a partir de

las problematicas de la empresa.
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PLAN DE ESTUDIOS 2022

MARKETING Y NEGOCIOS

INTERNACIONALES
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CICLOO1

20CRED

Capacidades Comunicativas |
Saludy Cultura Fisical

Formacién y Desarrollo Integral |
Informética

Introduccién a la Filosofia
Psicologia General

Fundamentos de Marketing
Técnicas de Estudio e Investigacion

CICLO 02

21CRED

Capacidades Comunicativas I
Comportamiento del Consumidor
Contabilidad |

Educacion Ambiental y Desarrollo Sostenible
Formadiény Desarrollo Integyal

Liderazgoy Desarrollo Personal

Matemética

Saludy Cultura Fisica ll

CICLO O3

21CRED

Contabilidad II

Educacién paralaVidal
Estadistica General

Formaciony Desarrollo Integral lll
Matemética para los Negocios
Derecho Empresarial |

Estrategias de Marcas y Productos
Microeconomia

60%

CICLO 04
21CRED

Calculo Financiero

Creatividad y Emprendedorismoll
Educacién paralaVidall
Estadistica Aplicada

Formaciény Desarrollo integral IV
Macroeconomia

Investigacion de Mercados
Introduccion a los Negocios
Internacionales

70%

CICLOO5
20CRED

Formaciény Desarrollo Integral V
Costosy Presupuestos

Andlisis e Interpretacion de Estados
Financieros

Modelos Cuantitativos y de Optimizacion
Educacion paralaVidalll

Electivol

Derecho Empresarial Il

Estrategia de Comunicacion

80%

CERTIFICACIONES PROGRESIVAS
Asistente Administrativo

Asistente de Recursos Humanos &
Asistente de Marketing Y

CICLO 06
21CRED

Creatividad y Emprendedorismol Il
Estrategias de Precios

Educacion paralaVida IV
Formaciény Desarrollo Integral VI
Finanzas|

Herramientas para la Investigacion
Electivoll

Derecho del Comercio Intemacional

CICLO 07
23CRED

Estrategia Distribucion y Merchandising
Investigacion |

Negociaciones Comerciales y Contratos
Internacionales

Formacién y Desarrollo Integral VI
Formulacién y Evaluacion de Proyectos
Finanzas I

Gestion Aduanera

Marketing de Servicios

CICLO 08
22CRED

Deontologia Profesional
Creatividad y Emprendedorismolll
Formaciony Desarrollo Integral VIll
Investigacion Il

Finanzas Interacionales

Marketing Interacional
Planificacion Estratégica

Gestion de Sistemas de Informacion
Gerencial

Asistente de Finanzas
Gestoren Administraciony
Finanzas Junior

CICLO 09
20CRED

Plan de Marketing
Logjistica de Comercio
Internacional

Gerencia de Importaciony
Exportacion

Formaciony Desarrollo
Integral X

Envasesy Embalajes
Marketing Online
Gerencia deVentas

90%

CICLO10
23CRED
Pasantia Administrativa
Formaciény Desarrollo
Integral X

100%

i LO LOGRASTE!
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BENEFICIOS

DE LA CARRERA

» Constituyen en reconocimientos
I_ académicos que validany
l‘_—_'l garantizan la formacion de
;I habilidades de la carrera respecto

a competencias del perfil de
egreso.

MOVILIDAD ACADEMICA

> Pertenecemos a la Red
Latinoamericana: Colombia, Chile,
Brasil, Argentina, México.

DOCENTES CALIFICADOS

» Contamos con especialistas en
las materias asignadas, con
experiencia laboral nacional e
o internacional.



CAMPUS LIMA




CAMPUS JULIACA
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CAMPO LABORAL

Agencias de prensa.

Organizaciones de asesoria y consultoria.
Medios de comunicacion.

Departamentos de recursos humanos.
Areas de control y calidad.

Empresas editoriales.

Estudios de consultoria financiera.
Instituciones educativas.

» Hospitales.

> Organizaciones nacionales e internacionales.
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